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“Ocio en tiempo real”
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Marketing para
pequeñas empresas,
locales, autónomos 

Ocio local y tiempo
real
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MODELO DE NEGOCIO



MVP

Clientes

feedback
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Crear y editar
eventos 

Explorar y navegar
por los eventos 

Autenticación
Valoración



CENTRADA EN
PUBLICIDAD

CENTRADA EN EVENTOS
COTIDIANOS

INTERFAZ
MAPA

SISTEMA DE
VALORACIÓN
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ANÁLISIS COMPETIDORES

RRSS

Venta de entradas

Interacción social



CENTRADA EN
PUBLICIDAD

CENTRADA EN
EVENTOS COTIDIANOS

INTERFAZ
MAPA

SISTEMA DE
VALORACIONES
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ANÁLISIS COMPETIDORES

SOLO EN VALENCIA

NO PERMITE CREACIÓN
DE EVENTOS
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STORY BOARD



STORY BOARD USUARIOS
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STORY BOARD CLIENTES
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IMPACTO LEGAL DEL PROYECTO
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CUSTOMER AGREEMENT
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CUSTOMER AGREEMENT
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CUSTOMER AGREEMENT
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SLA

PLAN CLIENTE
BÁSICO

Soporte Limitado

PLAN CLIENTE
PRO

Soporte Prioritario

Servicio 24 horas activo
Correo de contacto a disposición
Respuestas en orden de petición
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MARKETING: TAREAS
PRELIMINARES
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1 CREACIÓN DE REDES SOCIALES
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DISEÑOS DE PUBLICIDAD 2

QR landing page
QR APP
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REPARTO DE MERCHANDISING POR CADA
DESCARGA4
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ANÁLISIS DE COSTES



(SUELDOS)

COSTES DE
INFRAESTRUCTURAS 

(OFICINA Y ORDENADORES)

CAPEX

20

COSTES DE
DESARROLLO

57.000€ 15.000€



ROL HSM=20€ MESES SUELDO MENSUAL CANTIDAD

 PROGRAMADOR WEB  x1 4 meses 800€ 10

ANALISTA x1.5 4 meses 1.200€ 2

JEFE DE PROYECTO x2 4 meses 1.600€ 1

DISEÑADOR GRÁFICO x1.5 4 meses 1.200€ 1

CM x1.5 1 mes 1.200€ 2

ENCARGADO GDPR x1 1 mes 1.000€ 1

CAPEX:
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COSTES DE DESARROLLO



COSTES DE
INFRAESTRUCTURAS

Y LICENCIAS 

OPEX
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COSTES DE
OPERACIÓN

2.000€2.900€

COSTES DE BENEFICIO
DE USUARIOS

PILOTOS

1.500€

COSTES DE
MARKETING

3.000€
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OPEX: GITHUB ACTIONS

7 líneas CI/CD x 1 min x 14 devs 

2940 min/mes



  ESTIMACIÓN DEL TCO
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TCO MENSUAL = 7.400€

ESTIMACIÓN CON 1000 USUARIOS CONCURRENTES

CAPEX OPEX 10% CONTINGENCIA+ +



25

EVOLUCIÓN TCO



 ANÁLISIS DE COSTES
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Gastado
63.6%

Sobrante
36.4%

Presupuesto = 65.000€

Gastado = 41.000€
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PLANES DE PAGO
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1 Eventos mensuales

GRATIS

Soporte 24 horas
limitado

10 Eventos mensuales

6.99€

Edición de eventos

BÁSICO PRO

Soporte 24 horas
prioritario

Eventos Ilimitados

Eventos destacados

12.99€

Edición de eventos

Funciones avanzadas



CLIENTES OBJETIVOS ESTIMADOS EN
ESPAÑA

NÚMERO FUENTE

Bares 60.000 LaLiga, El Pais

Ocio Nocturno/Locales 15.000 PlayZ, LaVanguardia

Autónomos Artísticos/Entretenimiento/
Realizadores de eventos

25.000
Artículo Ministerio Trabajo,

El Pais, InfoAutonomos

  ANÁLISIS DE ESCENARIOS
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  ESTIMACIÓN
PESIMISTA
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2% 
del total de clientes

existentes

 1.900 

feedback

 ESTIMACIÓN
OPTIMISTA

ESTIMACIÓN
REALISTA

10% 
del total de clientes

existentes

5% 
del total de clientes

existentes

 9.000  5.500 
clientes mensuales clientes mensuales clientes mensuales

  ANÁLISIS DE ESCENARIOS



feedback
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 EQUIPO DE TRABAJO



 EQUIPO DE DESARROLLO
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Ramón Guerrero
Romero

Aitor Rodríguez
Dueñas

Horacio Garcia
 Lergo

Paula Peña 
Fernandez

Fernando
Fernández
Gallardo

Raúl Montalban 
Martin

Juan José
Gomez Borrallo

Eduardo Pizarro
López

Carlos Varela
Soult

Jose Carlos Ortiz
Gutierrez

Iñigo Ruíz 
Marchueta

Adrián Romero
 Flores

Jesús Zambrana
Guerra

Francisco
Manuel Villalobos

FRONTEND TEAM BACKEND TEAM FULLSTACK TEAM
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Ramón Guerrero
Romero

Aitor Rodríguez
Dueñas

Horacio Garcia
 Lergo

Paula Peña 
Fernandez

Fernando
Fernández
Gallardo

Raúl Montalban 
Martin

Juan José
Gomez Borrallo

Eduardo Pizarro
López

Carlos Varela
Soult

Jose Carlos Ortiz
Gutierrez

Iñigo Ruíz 
Marchueta

Adrián Romero
 Flores

Jesús Zambrana
Guerra

Francisco
Manuel Villalobos

FRONTEND TEAM BACKEND TEAM FULLSTACK TEAM

 EQUIPO DE QA Y OPERACIONES
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 EQUIPO DE SECRETARÍA,
DOCUMENTACIÓN Y PRESENTACIÓN

SECRETARIOS
PRESENTADORES Y
DOCUMENTADORES 

Juan José
Gomez Borrallo

Ramón Guerrero
Romero

Iñigo Ruíz 
Marchueta

Paula Peña 
Fernandez

DISEÑADOR
GRÁFICO

Horacio Garcia
 Lergo
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 EQUIPO DE MARKETING

Paula Peña 
Fernandez

Adrián Romero
 Flores

Aitor Rodríguez
Dueñas

ENCARGADO
DEL GDPR



ESTADO COMMITMENT AGREEMENT
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Dedicación de 6 horas a actividades y tareas

Esfuerzo de, al menos, el 50%

Finalización de las tareas asignadas

Registro de tiempo en Clockify

12/14

14/14

9/14

8/14

13/14

14/14

9/14

13/14

14/14

14/14

8/14

6/14

14/14

14/14

14/14

08/0402/0419/03 23/04

14/14



ESTADO COMMITMENT AGREEMENT

38
Integrantes que aspiran al 10

13

Integrantes que no aspiran al 10
1
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PROTOTIPO
DESARROLLADO
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Registro/Inicio
Inicio Google
Navegar mapa y ver
detalles evento
Crear Eventos
Ver Lista de Eventos

23/04

Búsqueda
Editar

Registro/Inicio

Inicio Google

Navegar mapa y ver
detalles evento
Crear Eventos

Ver Lista de Eventos

09/04

Búsqueda

Editar

Compartir Evento
Like
Eliminar Evento

Filtrar Evento

Pagar Suscripción
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DEMO



42

GDPR
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GDPR



FRONTEND                          RESPONSIVE 
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MEJORAS UX

ADAPTADO MEJOR AL MÓVIL
BÚSQUEDA DENTRO DEL MAPA
ANIMACIONES
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RETROSPECTIVA



ANÁLISIS DE CALIDAD: BACKEND
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ANÁLISIS DE CALIDAD:FRONTEND

47



ASPECTOS A TENER EN CUENTA RENDIMIENTO
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Cumplimiento de
plazos

Calidad del
trabajo

Colaboración y
ayuda

Responsabilidad

Tiempo
efectivo

Participación
activa
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CÁLCULO PUNTUACIÓN INDIVIDUAL
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Compromiso01
Tareas02
Implicación03
Ayuda04
Interés05

06 Rendimiento
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ESFUERZO

RENDIMIENTO



PLAN DE PRUEBAS
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E2E TEST
0

UNIT TEST

21

LOAD TEST

2

BACKEND FRONTEND
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PROBLEMAS 



SOLUCIÓN RESULTADO MÉTRICA ESTADO

POCA
DISPONIBILIDAD

ROLES
IMPORTANTES

Otros
integrantes

aprenden sus
funciones 

Equipo
independiente

REVISORES:
DE 3 A 9

PRIORIDAD
ISSUES

Enumerar con
prioridades
las ISSUES

Tener
funcionalidades

core y
requeridas por
Usuarios
Pilotos

FUNCIONALIDADES
REALIZADAS 

5/6
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LECCIONES APRENDIDAS

Importancia comunicación clara evitar
malentendidos y mejorar eficiencia

Coordinar horarios

Priorizar MVP elementos
esenciales de la APP



REGISTRO DEL TRABAJO
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30h   27h   21h   19h    15h   15h   14h   13h  12h   11h  10h  10h  10h   8h



REGISTRO DEL TRABAJO
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TRABAJO EXTERNO
CLASE

REUNIONES
REVISIÓN
PILDORA

129H.
54H.
20H.
6H.
4H.



Clase

Reunión

RELOJ DEL PROYECTO
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Trabajo Ext.

Píldoras

Revisión



RELOJ DEL PROYECTO
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73 %

Trabajo Ind.
870 h

Libres
603 h

Clase
472 h

Reuniones
253 hPíldoras

21 h

Revisión
21 h
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GESTIÓN DE USUARIOS
PILOTOS



23 PERSONAS

9 COMO
CLIENTES

14 COMO
USUARIOS

    USUARIOS PILOTOS POTENCIALES

61

GRUPO 8



   GESTIÓN USUARIOS PILOTOS 
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ESCENARIOS DE PRUEBA

CONTACTO POR CORREO ELECTRÓNICO 

3 DÍAS DE PRUEBA

ENCUESTAS GOOGLE FORM 

 RECOMPENSA



    AGREEMENT USUARIOS PILOTOS
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Objeto del Contrato1.
Obligaciones de la Empresa2.
Obligaciones de los Usuarios Pilotos3.
Duración del Contrato4.
Confidencialidad5.
Ley Aplicable6.
Aceptación del contrato7.



Buscador

Editar Evento

GESTIÓN FEEDBACK 1º VERSIÓN
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Botones redirijan

Mejorar velocidad



PLAN USUARIOS PILOTOS SPRINT 3
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Usuarios

Navegar Interfaz Mapa

Poder ver eventos y su información

Poder ver perfil y cerrar sesión

Buscar Evento

Compartir Evento



PLAN USUARIOS PILOTOS SPRINT 3
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Clientes

Crear nuevo evento

Ver lista de eventos creados

Poder ver perfil y cerrar sesión

Ver suscripciones
posibles y pagar

Editar Evento

Eliminar Evento



    USUARIOS PILOTOS: ESTADO
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Entrega 1º
Versión

APP

Fin
FeedBack
1º Versión

APP

Análisis
FeedBack
1º Versión

APP

Entrega 2º
Versión

APP

Fin
FeedBack
2º Versión

APP

March March



Usabilidad Funcionalidad
Opinión

personal/
mejoras

  FEEDBACK USUARIOS PILOTOS
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Funcionalidades fáciles

Interfaz cómoda

Sin sobrecarga

Mayor facilidad
encontrar evento
Añadir poder valorar
evento
Filtrar por categorías

Uso diario/semanal

App recomendable

Crear una página de 

       inicio



  GESTIÓN FEEDBACK 2º VERSIÓN
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Valorar Evento

Mejorar velocidad

Página de inicio

Filtrar Evento
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PLANIFICACIÓN



COLABORACIONES

PLANIFICACIÓN MARKETING
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ANUNCIOS PUBLICIDADRRSS

EVENTOS MERCHANDISING
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IAS



  USO DE IA
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2 prompts

1 prompts

20 prompts



INTENTOS HASTA
RESPUESTA VALIDA 

NOS OFRECIÓ LO
QUE

BUSCÁBAMOS

EDITAMOS
INFORMACIÓN

TIEMPO
AHORRADO

3
19/23 

SI
20/23

SI
19/23 

45 minutos 

  USO DE IA
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Número total de prompts 23



AUTOEVALUACIÓN

75

MVP
ANÁLISIS COMPETIDORES
STORY BOARD
CUSTOMER AGREEMENT
SLA
MARKETING PRELIMINAR
TCO
EQUIPO DE TRABAJO

COMMITMENT AGREEMENT
DEMO
MEJORAS UX
GDPR
RETROSPECTIVA
GESTIÓN USUARIOS PILOTOS
PLANIFICACIÓN
IA



Escanéame!

https://ocial.es

LANDING PAGE Y DOCUMENTACIÓN

Correo de contacto: contacto@ocial.es 76

docs.ocial.es

Documentación

feedback

https://ocial.es/


MUCHAS GRACIAS

77


